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LA CONOSCENZA DEI PODCAST IN ITALIA

Il 52% degli italiani maggiorenni si sta avvicinando a questo segmento e ne è incuriosito 

(ne ha ascoltato almeno uno in un anno). 

Il 34% ne ha una conoscenza approfondita.

Solo il 14% però è fruitore abituale.
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PODCAST, UN SEGMENTO IN ESPANSIONE

Nov 2015 Nov 2018

Tuttavia, in 3 anni gli ascoltatori abituali sono più che triplicati (+217%). 

Un chiaro e potente segnale dell’incremento di  interesse da parte degli Italiani verso il segmento 

del mercato audio.
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il 23% degli Italiani non ha mai sentito parlare di podcast.

Il 50% di chi afferma di non sapere nulla di podcast lamenta una scarsa conoscenza del settore, 

mentre il 15% non sa dove reperirli.

Sono quindi fondamentali un lavoro di educazione, promozione e comunicazione di questo settore.

PODCAST E BARRIERE

Non conosco il servizio

Preferisco altre modalità

Non so dove trovare i podcast

che mi interessano

È troppo complicato

Altro, specificare
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• IN ITALIA SI PARLA ANCORA POCO DI PODCAST;

• IL MERCATO DEI PODCAST È GIÀ OLTRE LA NICCHIA DALLE FORTI 

POTENZIALITÀ, MA È ANCORA RISERVATO AGLI EARLY ADOPTERS;

• SEMPRE PIÙ ITALIANI SI STANNO INTERESSANDO AL SEGMENTO DELL’AUDIO 

E CERCANO PIU’ INFORMAZIONI A RIGUARDO.

TO SUM UP: PERCHÈ QUESTA RICERCA



FRUIZIONE 
DEI PODCAST
• Italia 2015 - 2018
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MUSICA

NEWS

PROGRAMMI D’INTRATTENIMENTO

PROGRAMMI DI APPROFONDIMENTO

REPORTAGE

CORSI DI LINGUA

SELF-HELP

ALTRO

PODCAST: I CONTENUTI PIÙ ASCOLTATI 
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Il podcast sta letteralmente entrando nelle famiglie italiane: 

il posto preferito dove ascoltarli è infatti la casa (66%), anche se il commuting resta uno dei momenti 

di maggior utilizzo (macchina 28% e mezzi pubblici 18%).

PODCAST: DOVE ASCOLTARLI

A CASA

IN MACCHINA

SUI MEZZI PUBBLICI

A LAVORO

QUANDO SI FA SPORT

A CASA DI AMICI E PARENTI

A SCUOLA

IN BIBLIOTECA

ALTRO
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Età
18 -30 anni, millennial

Formazione
buon livello di istruzione, 
universitario.

Cosa cercano
interessate allo storytelling
emozionale, dal punto di 
vista intimo e personale del 
racconto. 

Età
25 - 40 anni

Formazione
buona istruzione, livello 
universitario.

Cosa cercano
approfondimenti di 
notizie sportive 
contenuti di business. 

Obiettivo: essere più informati e scoprire nuovi contenuti. La gratuità è un elemento importante ma non 
fondamentale

UOMO / DONNA
18 - 40

(trend ascendente per il segmento 18-25)




